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Segue Determinazione del Direttore n. 84/ZF/DIR del 7 ottobre 2019


Determinazione del Direttore n.    84/ZF/DIR del 7 ottobre 2019

	OGGETTO:
	Iniziativa di promozione agroalimentare "EATALY" negli Stati Uniti promossa da PROMOTURISMO FVG.Adesione.


Il Direttore,

visto l’art. 9 dello Statuto dell’Azienda Speciale Zona Franca che individua le competenze del Direttore;

richiamata la determina n.548/SG del 04.10.2019, con la quale la Camera di Commercio Venezia Giulia ha demandato all’Azienda Speciale per la Zona Franca di Gorizia l’incarico di seguire le attività promozionali organizzate negli stores di Eataly negli USA, per le aziende selezionate del territorio dell’ex provincia di Gorizia; 

fatti propri i contenuti della determinazione succitata: 

· in data 10 luglio 2019 è pervenuta alla Camera di Commercio Venezia Giulia una nota da parte Promoturismo, inviata anche alla Camera di Commercio Pordenone-Udine e, per conoscenza, all’Assessorato alle attività produttive e Turismo della Regione FVG, che proponeva la condivisione di iniziative promozionali realizzate in collaborazione con EATALY, come già avvenuto nel 2016 e nel 2017; 

· la richiesta segue gli incontri tenutisi il 3 aprile, 21 maggio e 12 Giugno, nei quali è stato discusso il coinvolgimento delle Camere nelle attività di informazione e orientamento al mercato statunitense delle imprese per la presentazione delle eccellenze vitivinicole ed agroalimentari regionali, attraverso azioni promozionali mirate, negli stores Eataly di Los Angeles, Chicago e New York il prossimo mese di novembre; 

richiamati i contenuti della Relazione Previsionale e Programmatica per l’esercizio 2019, nello specifico le azioni previste dalla:

- Linea di sviluppo 3. Turismo e cultura. Sviluppare la vocazione turistica del territorio: 

- 3.3. Valorizzare le eccellenze agroalimentari della circoscrizione territoriale di competenza - sostenere e attuare iniziative di promozione e valorizzazione delle eccellenze agroalimentari del territorio;  

- Linea di sviluppo 4. L’impresa verso i mercati internazionali: promozione e supporto:

- 4.2. Attuare iniziative a supporto dei principali cluster strategici in ambito agroalimentare, del BioHighTech (tecnologie per la salute), della nautica da diporto e cantieristica navale, della logistica e trasporti Prospettiva BSC Imprese e territorio - attuare iniziative volte a promuovere e rafforzare i cluster strategici del territorio;

- 4.3. Promuovere la partecipazione delle imprese della circoscrizione territoriale di competenza ai progetti comunitari di internazionalizzazione Prospettiva BSC Imprese e territorio - sviluppare la progettazione a sostegno di settori economici specifici o integrati per lo sviluppo del territorio;

precisato che la Relazione al Preventivo Economico dell’Azienda per l’esercizio 2019 stabilisce 

quali obiettivi strategici:

2. 
TURISMO E CULTURA – SVILUPPARE LA VOCAZIONE TURISTICA DEL TERRITORIO: Valorizzare i prodotti di eccellenza del territorio;

3.
L’IMPRESA VERSO I MERCATI INTERNAZIONALI: PROMOZIONE E SUPPORTO: Sostenere le aziende nell’attività di internazionalizzazione e la loro partecipazione a eventi fieristici;

considerato che l’iniziativa in parola traduce concretamente gli obiettivi strategici annuali succitati, essendo Eataly iniziativa finalizzata a promuovere sia il cluster agroalimentare che il territorio collegato, oltre che a supportare le imprese nella strategia di internazionalizzazione;

considerato che la promozione di Eataly prevede l’organizzazione di eventi (degustazioni, incontri con la stampa, corsi di cucina) nelle location sopra indicate, allestite con appositi corner con prodotti regionali; 

preso atto che un apposito “Accordo di Collaborazione” regolerà i rapporti anche economici tra i soggetti coinvolti, riconoscendo nella Camera di Commercio IAA PN-UD il ruolo di capofila del sistema camerale regionale, al fine di coordinare le attività promozionali legate al territorio del Friuli Venezia Giulia; 

evidenziato che vengono coinvolte imprese regionali già presenti con un distributore negli Stati Uniti e che, da una prima ricognizione sulle aziende, effettuata da Promoturismo, risulterebbero aver manifestato interesse una quarantina di imprese regionali, fra le quali Eataly ha selezionato 6 del territorio dell’ex provincia di Gorizia, tutte del settore vitivinicolo; 

considerato che le attività previste sono diversificate per dare visibilità e forza commerciale alle produzioni regionali: 

· Area dedicata e personalizzata (attraverso cartellonistica e proiezione di video) per l’esposizione, la promozione e la vendita dei prodotti della regione; 

· Degustazioni guidate di prodotti dell’agroalimentare regionale; 

· Degustazioni guidate di vini regionali; 

· Eventi dedicati al trade e alla stampa mirati 

· Inserimento di vini e prodotti agroalimentari nei menù dei ristoranti presenti all’interno degli stores; 

constatato che il costo dell’iniziativa ammonta a 150.000,00 euro e il contributo richiesto alle Camere di Commercio è di euro 50.000,00 euro, suddivisi fra le due Camere di Commercio regionali, comprendenti una quota istituzionale fissa per ogni area corrispondente alle ex province di Gorizia, Pordenone, Trieste e Udine di Euro 3.000,00 ciascuna e il rimanente importo suddiviso ancora fra le stesse, in proporzione al numero di imprese selezionate da Eataly, fra quelle che hanno già un importatore negli Stati coinvolti nella promozione; 

atteso che, quindi, i costi verranno suddivisi come sintetizzati dal prospetto che segue:

	2019
	numero store
	investimento Regione (al netto viaggi e attività)
	Imprese al 4/9
	Quota fissa
	Quota variabile (su imprese)
	totale

	 
	3
	150.000,00
	 
	 
	 
	 

	Pn
	 
	 
	3
	3.000,00
	4.956,52
	7.956,52

	Vg-Go
	 
	 
	6
	3.000,00
	9.913,04
	12.913,04

	Vg-Ts
	 
	 
	3
	3.000,00
	4.956,52
	7.956,52

	Ud
	 
	 
	11
	3.000,00
	18.173,91
	21.173,91

	Totale
	 
	 
	23
	 
	 
	50.000,00


precisato che risultano euro 12.913,04, quale quota definita in base al numero di imprese “aderenti” dell’ex provincia di Gorizia;

preso atto che non sono previste quote di partecipazione a carico delle aziende;

ritenuto – per la competenza definita dallo Statuto dell’Azienda Speciale per la Zona Franca di Gorizia - di porre a carico della stessa la quota spettante per la partecipazione delle imprese del territorio isontino: euro 12.913,04;

considerato che la Camera di Commercio capofila sarà il referente anche per l’emissione delle note di debito a carico di questa Azienda Speciale per la Zona Franca di Gorizia;

precisato, inoltre, che Eataly si riserva di definire ulteriori dettagli organizzativi con le organizzazioni che aderiranno al progetto, quali la promozione dei prodotti d’eccellenza della regione, promozione che oltre all’allestimento di aree dedicate, alle degustazioni e agli eventi, prevede il coinvolgimento di trade e stampa; 

considerato che il ruolo dell’Azienda Speciale per la Zona Franca di Gorizia si esplica nelle seguenti attività:

· Marketing: partecipazione agli incontri e alle riunioni di coordinamento, mantenimento rapporti con i soggetti collaboranti; 

· Organizzazione: supportando le attività a fronte dell’adesione di proprie imprese; 

· Amministrazione: liquidazione della propria parte di competenza

considerato che la partecipazione dell’Azienda Speciale Z.F. al progetto promosso da Promoturismo rappresenta un’opportunità preziosa da cogliere in quanto consente di concorrere a sostenere l’internazionalizzazione di numerose aziende del territorio, valorizzandone i prodotti in USA;

visti i contenuti dell’Accordo di Collaborazione agli atti dell’ufficio, finalizzato a regolare i rapporti tra i soggetti del sistema camerale regionale coinvolti nell’iniziativa da Promoturismo;

ritenuto di aderire al progetto promosso da Promoturismo, prevedendo un importo massimo di euro 15.000,00, finalizzati a sostenere i costi su indicati e le attività accessorie che si rendessero opportune e necessarie al fine di promuovere le aziende partecipanti;

d e t e r m i n a

per le motivazioni espresse nella parte narrativa del presente provvedimento:

1. di aderire al progetto promosso da PROMOTURISMO, con una suddivisione delle spese come meglio specificato nella parte narrativa del provvedimento, fino ad un massimo di euro 15.000,00 a carico di questa Azienda;

2. di riconoscere alla Camera di Commercio IAA PN-UD, capofila del sistema camerale regionale per questa attività promozionale, l’ammontare di cui al punto 1. subordinando l’ammontare dei costi a carico dell’Azienda alle attività promozionali effettivamente svolte nell’ambito delle presentazioni effettuate negli stores indicati in premessa da Eataly; 

3. di approvare i contenuti dell’Accordo di Collaborazione che è agli atti dell’ufficio, finalizzato a regolare i rapporti tra i soggetti del sistema camerale regionale coinvolti nell’iniziativa da Promoturismo:

- Camera di Commercio Venezia Giulia;

- Azienda Speciale per la Zona Franca di Gorizia;

- Azienda Speciale Concentro della Camera di Commercio di Pordenone-Udine (Concentro);

- I.TER S.c.r.l. – società consortile partecipata dalla Camera di Commercio I.A.A. di Pordenone e Udine.

4. di imputare l’onere del presente provvedimento a carico del bilancio 2019 sul conto 440007 “ iniziative promozionali” cdc A004.

IL DIRETTORE 
dott. Pierluigi MEDEOT

Atto sottoscritto con firma digitale (artt. 20, 21, 22, 23 e 24 del D.Lgs. n. 82 del  07/03/2005 e ss.mm.ii)
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